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„Rheinland ist Meinland“

 Wie sich regionale 
Identität im Denken 
junger Leute abbildet
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Gliederung

• Mentalitätsprofil „Rheinland ist Meinland“

– Welche Themen beschäftigen die 
jungen Leute im Alltag?

– Wie zufrieden sind sie?

– Was sind Ihre Werte und Ideale?

• Schnittstellen zur rheinischen Mentalität

• Schlussfolgerungen
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 Mentalitätsprofil „Rheinland ist Meinland“
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Relevanzliste (geordnet nach Relevanzzahl)
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positive Bewertungen

• unabhängig sein

- eigenes Ding machen, selbst machen, 
etwas ausprobieren

• sozialer Kontakt

- Freunde, kennen lernen, treffen

• aktiv sein

- Köln, Hobby, Veranstaltungen/Treffen
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negative Bewertungen

• abhängig sein

- Vertrag, vorschreiben, Druck, indizieren

• Mehr-Schein-als-Sein

- Aggro-Berlin, Klamotten, So-tun-als-ob
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Werte und Ziele (1)

• Spaß

• sich präsentieren

- gucken, Auftritt

• kommunizieren

- reden, jmd. ansprechen, informieren

• mitmachen
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Werte und Ziele (2)

• Prestige

- sich vermarkten, etablieren, berühmt sein

• sich weiterentwickeln

- lernen, weitermachen

• Kontakt aufnehmen

- kennen lernen, treffen

• hierbleiben
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Kausalgraph „hierbleiben“
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Kausalgraph „Gruppe“
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Schnittstellen zur rheinischen Mentalität
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 Rheinland ist Meinland Schützenwesen
Nippes 

pur gew. Ø

Freunde 61 20 31 36

wegziehen 42 - 33 37

helfen 31 22 30 28

Spaß 28 38 10 25

kennen 
lernen 27 13 25 22

treffen 20 14 37 24

mitmachen 20 45 27 31

kennen 20 28 60 38

reden 16 16 51 29

Projektvergleich
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Schnittstellen z. rhein. Mentalität
über Projektvergleich 

1. jmd. kennen

2. wegziehen

3. Freunde

4. mitmachen

5. reden

6. helfen

7. Spaß

8. treffen

9. jmd. kennen lernen
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Schnittstellen z. rhein. Mentalität
über Stereotypen
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Schlussfolgerungen
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Kernfaktoren rhein. Mentalität

Identitätsfaktoren 
„Rheinland ist Meinland“

Identitätsfaktoren 
Stereotypen

Identitätsfaktoren 
Projektvergleich

Hilfsbereitschaft
Kontaktfreude

Geselligkeit
Feierfreude/Spaß
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Was sagen die ermittelten 
Identitätsfaktoren aus?

 

– über die regionale Identität der Zielgruppe

– über die Messbarkeit von regionaler 
Identität
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